
EINE STUDIE VON KANTAR, 
DURCHGEFÜHRT IM AUFTRAG DER 

DEUTSCHEN TELEKOM AG 



*Siehe Anhang für die Aufschlüsselung nach Ländern

DIE UNTERSUCHUNG WURDE IM JULI 2020 VON KANTAR, 
MÜNCHEN, IM AUFTRAG DER DEUTSCHEN TELEKOM AG 

DURCHGEFÜHRT. BEFRAGT WURDEN JUNGE MENSCHEN IM ALTER 
VON 16 BIS 26 JAHREN MIT EINER STICHPROBENGRÖßE VON 

INSGESAMT 4005*

EINBEZOGENE LÄNDER DER STICHPROBE: 
DEUTSCHLAND, GROßBRITANNIEN, POLEN UND UNGARN



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE AUF DIE FRAGE, OB SIE DAS GEFÜHL HÄTTEN, 
DASS DIE NUTZUNG VON VERNETZTER TECHNOLOGIE IN 
IHRER GENERATION ALS NEGATIV BETRACHTET WIRD, 
OFT ODER MANCHMAL MIT JA ANTWORTETEN (NACH 
LÄNDERN).



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



ANNA-LAURA, 23
(ÖSTERREICH)

GEN Z, DIE ZUSTIMMTEN, DASS DIE VERSTÄRKTE 
NUTZUNG VON VERNETZTER TECHNOLOGIE IN IHRER 
GENERATIONEN ZU EINEM MANGELNDEN VERSTÄNDNIS 
IHRER GENERATION BEITRÄGT (NACH LÄNDERN).





*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE SAGEN, DASS VERNETZTE TECHNOLOGIE DER 
SCHLÜSSEL ZUM AUFBAU EINER BESSEREN ZUKUNFT IST 
(NACH LÄNDERN).



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE SAGEN, DASS DAS ENGAGEMENT JUNGER 
MENSCHEN DER SCHLÜSSEL ZUM AUFBAU EINER 
BESSEREN ZUKUNFT IST (NACH LÄNDERN).



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE ZUSTIMMTEN, DASS VERNETZTE TECHNOLOGIE 
SIE DABEI UNTERSTÜTZT, IHRE FÄHIGKEITEN UND IHR 
WISSEN ZU VERBESSERN (NACH LÄNDERN).

ANNA-LAURA, 23
(ÖSTERREICH)



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE DER MEINUNG SIND, DASS VERNETZTE 
TECHNOLOGIE EIN NÜTZLICHES MITTEL ZUM LERNEN 
UND ZUR WEITERBILDUNG SEIN KANN (NACH LÄNDERN).

JAHKINI, 20
(NIEDERLANDE)



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE SAGEN, SICH VORSTELLEN ZU KÖNNEN, 
MIT VERNETZTER TECHNOLOGIE ZUSÄTZLICHES GELD 
ZU VERDIENEN (NACH LÄNDERN).



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE ZUSTIMMTEN, DASS VERNETZTE TECHNOLOGIE 
ES IHNEN ERMÖGLICHT, SICH ONLINE AUSZUDRÜCKEN 
(NACH LÄNDERN).

FABIAN, 19
(DEUTSCHLAND)



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE ZUSTIMMTEN, DASS VERNETZTE TECHNOLOGIE 
ES IHNEN ERMÖGLICHT, IHRE KREATIVITÄT ZU 
PRÄSENTIEREN (NACH LÄNDERN).



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE ZUSTIMMTEN, DASS VERNETZTE 
TECHNOLOGIE ES IHNEN ERMÖGLICHT, SICH MIT ONLINE-
COMMUNITIES DURCH GEMEINSAME LEIDENSCHAFTEN ZU 
VERBINDEN (NACH LÄNDERN).



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE SAGEN, DASS VERNETZTE TECHNOLOGIE 
EINE SEHR ODER ETWAS WICHTIGE ROLLE BEI DER 
BEWÄLTIGUNG GLOBALER NACHHALTIGKEITSFRAGEN
SPIELT (NACH LÄNDERN).

JAHKINI, 20
(NIEDERLANDE)



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE SAGEN, DASS VERNETZTE TECHNOLOGIE SIE 
INSGESAMT DABEI UNTERSTÜTZT, EIN NACHHALTIGERES 
LEBEN ZU FÜHREN (NACH LÄNDERN).



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



JAHKINI, 20
(NIEDERLANDE)

GEN Z, DIE GLAUBEN, DASS DIE ROLLE DER SOZIALEN 
MEDIEN WICHTIG IST, UM SICH GEGEN UNGERECHTIGKEIT 
ZU WEHREN (NACH LÄNDERN).



*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE SAGEN, DASS SOZIALE MEDIEN SIE OFT 
ODER MANCHMAL DABEI UNTERSTÜTZEN, FÜR DAS 
EINZUSTEHEN, WORAN SIE GLAUBEN (NACH LÄNDERN).





*der Befragten in Deutschland, Großbritannien, Polen und Ungarn



GEN Z, DIE SAGEN, DASS VERNETZTE TECHNOLOGIE 
SIE DABEI UNTERSTÜTZT, SICH UM SICH SELBST ZU 
KÜMMERN (NACH LÄNDERN).





LAND STICHPROBENGRÖSSE

Deutschland 1001

Großbritannien 1003

Polen 1000

Ungarn 1001

Die Untersuchung wurde mittels einer Online-Umfrage im Juli 2020 von Kantar, München, im Auftrag der 
Deutschen Telekom AG durchgeführt. Befragt wurden junge Menschen im Alter von 16 bis 26 Jahren in Deutschland, 
Großbritannien, Polen und Ungarn mit einer Stichprobengröße von insgesamt 4005 Personen. Pro Markt wurden 
ca. 1000 junge Menschen befragt (siehe vollständige Aufschlüsselung unten):



Für weitere Informationen kontaktieren Sie bitte: medien@telekom.de

mailto:medien@telekom.de

